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. LES MARAIS DU VIGUEIRAT

Situation : Mas-Thibert (2000 ha), Arles (13)
Propriétaire : Conservatoire du Littoral

Partenaires de la gestion :
* Ville d’Arles
« Office de Tourisme d’Arles

\_!..;_5/
' « IRFEDD (Institut Régional de Formation

en Environnement et Développement Durable)

Surface : 1199 ha
Différents statuts et labels

» Zone de Protection Spéciale au titre de la Directive Oiseaux
« Zone Spéciale de Conservation au titre de la Directive Habitat

* Intégré au PNR de Camargue depuis fév. 2011

* . Réserve Naturelle Nationale depuis nov. 2011,
* Partie de la zone centrale de la Réserve de Biosphére de Camargue (MAB) 2006

emad * Sjte Ramsar depuis nov. 2012
VIGUEIRAT






ry
s

TN

ds

A
&
Sed

o) |
PAR LA




——

i S 2 =

e







PLAN DE GESTION

gestion intégrée du patrimoine naturel et des activités humaines
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* Conservatoire W.; R ARL@%: 09
du littoral 4 )/ MM Lk - RFEDD
M > INSTITUT HEGIDNAL’ DE FORMATION A LENVIRONNEMENT
ET AU DEVELOPPEMENT DURABLE

les marais du

o

S VIGUEIRAT
T Respect du site et de son équilibre écologique
’”’  renforcement de | ’aspect naturel du paysage
‘  conservation des habitats

* maintien ou accroissement de la biodiversite
* recherche sur le fonctionnement des zones humides et leur gestion

2. La prise en compte des activités humaines (site & territoire)

* gestion quotidienne du site
* ouverture au public (sensibilisation a la nature et a I'écoresponsabilité)
« intégration du site dans le tissu socio-économique local
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L’ACCUEIL DU PUBLIC
AUX MARAIS DU VIGUEIRAT

Objectifs :
sensibiliser un large public au respect et a la sauvegarde de
I'environnement,

financer une partie importante de la gestion du patrimoine naturel
du domaine par les recettes de I'accueil du public.

faire du tourisme de nature un élément structurant du
developpement économique et social du hameau de Mas-Thibert
et de ses environs

Précautions particulieres
Zonation de I'espace
Etudes de dérangement
Infrastructures et réglementation adaptée




ACCUEIL DU GRAND PUBLIC
o L’OFFRE TOURISTIQUE AUX MARAIS DU VIGUEIRAT
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Zone de découverte de la nature :

visite libre et gratuite

visite guidée déléguée et
payante

ARCE

Office de Tourisme
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B SENTIERS TUENATIOVES: 8 QUIBES B2 MISITE

Pour vous aider dans votre découverte des Marais du Vigueirat

Un sentier de 2.5 km sur le marais de la Palunette avec bulbul
le héron garde-boeuf, pour découvrir la faune et la flore de

a Camargue, en visite libre ou guidée
3y A
!

Sur 450 métres, en compagnie de Raini la Rainette, un
sentier sur pilotis destiné aux enfants pour découvrir
en s'amusant tous les secrets de Dame Nature.
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VIGUEIRAT

Fréquentation générale des Marais du Vigueirat 1996-2013
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1996 | 1997 (1998 |1999 (2000 | 2001 (2002 |2003 | 2004 |2005 |2006 [2007 |2008 (2009 | 2010 (2011 |2012 (2013

0O Grand Public | 1170 | 2078 | 2576 | 5276 | 7496 [10240|11816(10685(14515]|16743(16798|15762[18215|19068|22450({20739|22613|28861
O Scolaires 223 | 766 | 1942 | 2408 | 2943 | 2925 | 2514 | 1779 | 2653 | 1322 | 1208 | 1678 | 1579 | 952 | 1110|1373 | 1075 | 802
B Formations 627 | 478 | 950 | 858 | 483 | 375 | 567 | 502 | 541 | 331 | 416 | 203 | 227 | 441 | 487 | 410 | 269 | 314
B Echanges 0 0 0 99 141 | 162 | 277 | 188 | 200 | 287 | 324 | 450 | 580 | 1087 | 669 | 509 | 236 | 275
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MARAIS DU VIGUEIRAT

Fréqguentation du grand public depuis 1996

Grand Public : répartition entre visites libres et visites quidées
1996-2012
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public

1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012

[ Visites quidées | 1170 | 2078 | 2576 | 5276 | 5632 | 6034 | 5966 | 6450 | 8620 | 8623 | 8157 | 7262 | 6765 | 7621 | 8065 | 7778 | 8890
O Visites libres 0 0 0 0 | 1864 | 4206 | 5850 | 4235 | 5895 | 8120 | 8641 | 8500 [11450 | 11456 (14385 | 12961 | 13723

22 463 personnes ont été recues en 2012, Autres - 36 %
soit une augmentation de 9 %. visites en caléche +23%
La fréquentation touristique atteint son visites guidées RNN -6 %
plus haut niveau depuis I'ouverture au Visites guidées Palunette | + 16 %
public!

Clients sans visite -

Les visites libres représentent 60 % de la
fréquentation

Les visites guidées représentent 40 % de Autonomes ST
la fréquentation., Sentiers de I'Etourneau +10 %

Evéenementiels -38%
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MARAIS DU VIGUEIRAT

Accueil du
public
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Analyse des ventes de la boutique

»Evolution des ventes par gammes de produits de 2010 a 2012

. “}‘ . 3

Quantités

Evolution des ventes par gamme de produits 2010 a 2012
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0 — il
Livrets N . Produits Cartes |Antimousti Eau
d'interprét Librairie | Souvenirs régionaux | postales que minérale Jumelles
O Année 2010 | 1349 835 119 2065 1411 239 807 656
® Année 2011 980 812 72 2107 1077 275 667 660
B Année 2012 952 681 55 3047 1140 367 865 778
Rayons

En 2012, la quantité de produits vendus a la boutique
est en augmentation de 19 % par rapport a 2011.
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MARAIS DU VIGUEIRAT

Accueil du
public

C.A. global de la boutigue
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 Chiffre d’Affaires

> Evolution mensuelle du C.A. de la boutique

Evolution mensuelle du chiffre d'affaires de la boutique 2010/2011/2012
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Janvier |Février | Mars | Awril Mai Juin | Juillet | Ao(t | Sept Oct Nov Déc
O CA boutique 2010 0 946 1401 | 7418 | 4470 | 2420 | 3872 | 4590 | 2283 | 1665 604 276
@ CA boutique 2011 39 962 1572 | 4701 | 3481 | 2642 | 3652 | 4763 | 2594 | 1622 | 1067 447
B CA boutique 2012 42 | 717 | 2090 | 5130 | 4402 | 3127 | 4090 | 5116 | 3202 | 1631 | 991 | 197
O Evolution 2010/2012 76% | 149% | 69% | 98% |129% | 106% | 111% | 140% | 98% | 164% | 71%
W Evolution 2011/2012 | 108% | 75% | 133% | 109% | 126% | 118% | 112% | 107% | 123% | 101% | 93% 44%

mois de I'année

Le C.A. annuel de la boutique est de 30 739 €,
Soit une augmentation de 12 % par rapport a 2011.

Les mois d’avril et aolt générent le C.A. le plus important de I'année,

avec plus de 5 000 € TTC.
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nbr de salariés

Evolution de I'emploi aux Marais du Vigueirat de 1988 a 2013

2éme ACI

& Emploi Avenir
Life ENVOLL

90

80

70

90
80
70
lére ACI
60
50 \
Life PROMESSE
40 | Life PROMESS
CES/CEC Emploi Jeune
30
| 1 :
10 VVVVV --’I II
Py nl |I||I
> O DL D> LA XL OD>DDLO>O L ®
DL LN PRSPPI LLSLLLITLLLS S
SIS S AN 2 R 2 S S S SR S S S S

I Salariés orig. MT IR Salariés orig. Arles dt MT —— ETP —e— Nbr total salariés

60

o+ 50

140

130

120

110

nbr d'ETP




